Plan

Instituto Politécnico Nacional

Escuela Superior de Comercio y Administracion
Unidad Santo Tomas

de Estudios

Para cubrir los créditos de la unidad de aprendizaje

“ELECTIVA", el estudiante de acuerdo a las competencias
que considere necesarias para su formacion profesional
integral, deberd realizaractividadeslculturales, deportivas
y/lelacadémicas!iofeiitadasiporel Institutou

Comunicacion Oral y Escrita
Tecnologias de Informacion y Comunicacion
Desarrollo Sustentable

Solucién de Problemas y Creatividad
Fundamentos de Economia

Fundamentos de Administracion
Fundamentos de Comportamiento

Organizacional

Fundamentos de Contabilidad Instituciones nacionales e internacionales con'lasteuales
Fundamentos de Mercadotecnia NIVEL Il H

Seminario de Investigacion se tenga convenio.

Fundamentos de Derecho E- Commerce

Matematicas para Negocios Manejo Estratégico de Proveedores
Investigacion de Operaciones para la Toma ACT“’IDADES EXTRACURRICU LARES
de Decisiones Mercadolégicas

Mercadotecnia Internacional

Relaciones Publicas Mercadotecnia Politica .
Costos de Comercializacion Mercadotecnia Ecolégica DEPORTIVAS .
Medios Publicitarios Desarrollo Humano Integral Tae kwon dO, BasquetbOl, FUtbOl, Beisbol
Sistemas de Informacién de Mercadotecnia .,
Introduccién a la Comunicacion Integral y NataC|On entre otras.
Comportamiento del Consumidor **
Introduccién a la Venta
Estadistica Aplicada NIVEL IV CULTURALES:
Taller de Manejo de Base de Datos ’ .
Derecho Mercantil e B sy e e Talleres de Artesanias, Danza,Teatro, Pintura
Método Estadistico Estrategia de Venta Directa i i
Estrategia de Mercadotecnia Digital y FOtOg raﬂa por Q=L aIgunaS.
Mercadotecnia Estratégica
Manejo de Patentes y M. =
Optativa A% Fr:ﬁg{j’id; ya Y P PARTICIPACION EN PROYECTOS ACADEMICOS:
Investigacion de Mercados Cuantitativa Procesos Mercantiles Internacionales ici i i i i
e FrocSinsiit s g pRdgie Congresos, Exposiciones, Investigaciones, Seminarios,
Mercadotecnia Analitica ** y Cobranzas Concursos, etc.

Venta Especializada
Crédito y Cobranzas

Técnicas y Habilidades de Venta OPTATIVA C

Tendencias Econémicas Globales
Macroeconomia NIVEL IV CAMPO OCU PACIONAL

Administracion Detallista (retail)
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Elementos de Mercadotecnia Interactiva ElLi iad Relaci C el dra PROFESIONALISMO - NEGOCIACION - CREATIVIDAD - LIDERAZGO
_ Taller de Competitividad Empresarial Iceénciado en helaciones Lomerciales podra ~ PlanFlexible @~ ~ Modalidad

Optativa B*** Comercializacién Avanzada o I d 2 d I AAt |
Optativa C*** Taller de Habilidades Directivas especializarse en diversas areas mercadologicas, * Presencial
il e el | T2l de Comunicacion Integral ocupando puestos ejecutivos y directivos en las areas
Compras Direccion de Operaciones Logisticas p p J y *D. t i
Mercadotecnia Directa ** Presentacion de Proyectos para la Direccion de mercadotecnia, ventas, administracion 10 - NEGUG
Canefles de Distr.ibuciényLogl'stica Estratégica b . - ! ! = N o 12 ! P
Medios Promocionales de Venta Temas Avanzados de Mercadotecia investigacion de mercados, distribucion (logistica), -
Aplicaciones de Informatica Comercial ** il N > . HE e r Carrera AcrEdItada
Investigacion de Mercados Aplicada L plEIICIdafd ﬁe'llon’eis P)FlchaS- () ii L

Administracion de Ventas

Tambiénen publicidadly/promocion “La Técnica al Servicio de la Patria”
* La salida lateral como profesional asociado, en @[' m [I@ y
se otorga con 180 créditos (consultar unidades ﬂﬂo

de aprendizaje a cursar).
** Unidades de Aprendizaje que contemplan
inglés técnico Unicamente de acompanamiento.
*** La unidad académica ofrece diferentes
opciones de unidades de aprendizaje a cursar,
el estudiante elegira la que sea acorde

a sus intereses de formacion académica.

WWwWw.ipn.mx

\/

(7

ESCA SANTO TOMAS
Ciudad Politécnica

Unidad Profesional
Lazaro Cardenas

‘ﬂh? I
{Qué esla Carrera

en Relaciones Comerciales?

Es una disciplina dedicada a la comercializacion
de productos y servicios, que utiliza como
herramientas basicas para su actividad la

mercadotecnia y las ventas. REQUISITOS ACADEMICOS
Perfil del Aspirante =\
Para Inscripcion:

- Certificado de educacion media superior
y demds documentos probatorios segun
convocatoria

- Aprobar el examen de admisién

Colegio Militar

ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO

Y ADMINISTRACION

Unidad Sto. Tomas

Prolongacion Manuel M. Carpio No. 471
Col. Plutarco Elias Calles

Delegacion Miguel Hidalgo C.P. 11340
Tel. 57296000 Ext. 61554 y 61555
www.escasto.ipn.mx

- Interés sobre el dmbito comercial

- Disposicion para expresarse de manera oral
y escrita

- Interés por trabajar en equipo

- Capacidad de analisis

- Calidad moral y responsabilidad

DIRECTORIO ESCA
Unidad Santo Tomas

Norma Cano Olea

- Actitud de compromiso, entusiasmo Para Titulacién: Directora
e identificacion con la institucion - Aprobar las unidades de aprendizaje del Plan
de Estudios Nadina Olinda Valentin Kajatt
- Cumplir con el servicio social (480 Hrs.) Encargada de la Subdireccién Académica
- Sujetarse a las opciones de titula(‘:ic')n 3 Alejandra Colén Vallejo
que establece el Reglamento de Titulacion Subdirectora Administrativa
- Administrar los recursos de una empresa Profesional del Instituto Politécnico Nacional
asignados a las actividades comerciales - Presentar documentos probatorios _JuanFlores Saavedra
- Disefar estrategias para lograr objetivos del idioma inglés de 450 puntos TOEFL Subdirector de Servicios Educativos
comerciales 0 su equivalente conforme a la Direccion eIntegracion Social
- Satisfacer las necesidades del consumidor de Lenguas Extranjeras del IPN Maria Antonieta Andrade Vallejo

Jefa de la Seccién de Estudios de Posgrado
e Investigacion

mejor que la competencia

- Formular planes de negocios

- Disefar y desarrollar planes estratégicos
de mercadotecnia, ventas y comunicacién
- Aplicar los resultados de la investigacion
de mercados

- Manejar los diferentes medios

de publicidad

Santa Ibarra Rios
Jefa del Departamento de Formacion Profesional
en Relaciones Comerciales

MEXICO
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:= SECRETARIA DE
o E£DUCACION PUBLICA
Vivir Mejor




